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1. ANTECEDENTES

El articulo 3 del Real Decreto 782/1998, que desarrolla y ejecuta la Ley 11/1997 de Envases y
Residuos de Envases, determina que una de las obligaciones derivadas de la puesta en el
mercado de productos envasados, a partir de determinadas cantidades, es la elaboracién de

planes empresariales de prevencion de residuos de envases.

Planes Empresariales de Prevencion de Envases

Los planes empresariales de prevencion deben presentarse, con una periodicidad trienal, por aquellos
envasadores que generen envases con una cuantia superior a las siguientes cantidades:

e 250 toneladas de vidrio.

e 50 toneladas de acero.

e 30 toneladas de aluminio.

e 21 toneladas de plastico.

e 16 toneladas de madera.

e 14 toneladas de carton o materiales compuestos.

e 350 toneladas de varios materiales, si cada uno de ellos no supera individualmente las

anteriores cantidades.

Estos planes deben incluir los objetivos de prevencion fijados y cuantificados, asi como las medidas
previstas para alcanzarlos.

La misma legislacion establece la posibilidad de que estos planes se elaboren por los mismos
Sistemas Integrados de Gestion de residuos de envases y puedan estar referidos a un sector de
produccion o envasado. Con el objetivo de facilitar a sus adheridos el cumplimiento de esta
obligacién, Ecovidrio elaboré el afio 1999 el primer Plan Empresarial de Prevencion de los
Residuos de Envase en el Sector de la Cerveza, que se ha venido renovando conforme finalizaba

su vigencia.

2. OBJETIVO

El presente documento corresponde a la séptima renovacion del Plan Empresarial de

Prevencion, alcanzando su vigencia los diferentes afios del periodo 2017-2019.
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Figura 1. Planes Empresariales de Prevencion de los Residuos de Envases en el Sector de la Cerveza
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Histéricamente los Planes Empresariales de Prevencion de los Residuos de Envase en el Sector
de la Cerveza se habian desarrollado fijando un objetivo de los mismos (en las Ultimas ediciones
un mantenimiento del factor kr/kp), indicandose las tipologias de medidas que podian desarrollar
las empresas para alcanzar el mencionado objetivo. Sin embargo, en esta renovacion del Plan
se ha introducido un cambio en la forma de elaboracién del mismo, de manera que se han
definido de forma previa las medidas que las empresas prevén desarrollar, cuantificAndose el

objetivo del Plan en funcion de las medidas previstas.
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3. EL SECTOR EN CIFRAS

En 2015, el valor de la cerveza en el mercado espafiol superé los 15.500 millones de euros, lo

gue representa alrededor del 1,4% del PIBZ.

En este sentido, la cerveza es la bebida con contenido alcohélico que mas empleo, tanto directo,
como indirecto, crea en nuestro pais, con 344.000 puestos de trabajo. Asi, Espafia es el segundo
pais de la Unidn Europea en el que el sector cervecero genera mas empleo, solo por detras de
Alemania. La mayor parte de los puestos de trabajo asociados al sector se generan en la
hosteleria, uno de los principales motores de la economia espafiola, con cerca de 309.600

empleos.

En el presente capitulo se presenta cual ha sido la evolucién de las principales macromagnitudes
del sector en los Ultimos afios, aspectos que acaban influyendo sobre la capacidad y tipologia de

envases puestos en el mercado.

3.1. PRODUCCION DE CERVEZA EN ESPANA

La produccion de cerveza en Espafia durante 2015 alcanzé los 34,96 millones de hectolitros, lo
que supone un incremento del 4% respecto al afio anterior, continuando con la tendencia de
incremento observada desde 2013. Espafia es el cuarto productor de cerveza de la Union
Europea, justo por detras de Alemania, Reino Unido y Polonia, y se sitla en la undécima posicion

a nivel mundial.

1 Fuente: Alimentacién en Espafia 2016, MERCASA 2016.
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Figura 2. Evolucién de la produccién de cerveza en Espafia (millones de hectolitros)
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Fuente: Cerveceros de Espafia 2015.

El Grupo Mahou-San Miguel lidera la produccién espafola de cerveza, seguida de Heineken

Espafia y el Grupo Damm.
Figura 3. Produccion espafiola de Cerveza por empresas en 2015 (miles de hectolitros)
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Fuente: Cerveceros de Espafia 2015.
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3.2. EXPORTACIONES E IMPORTACIONES

Las exportaciones de cerveza espafiola superan a las importaciones realizadas desde otros
paises. En este sentido, a continuacién se presentan las principales magnitudes del sector en
materia de exportacién e importacion.

3.2.1. Exportaciones de cerveza

Las exportaciones de cerveza espafiola se incrementaron en 2015 un 28,6% respecto el afio
anterior2. La cerveza espafiola se exporta a mas de 100 paises, pero fueron Guinea Ecuatorial,
Reino Unido y Portugal los principales paises importadores. Les siguen también China, Argelia,

Francia, Andorra, Chile, Italia, Cuba, Suiza y Estados Unidos.

Figura 4. Principales paises importadores de cerveza espafiola durante el afio 2015
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Fuente: Cerveceros de Espafia 2015.

3.2.2. Importaciones de cerveza

Las importaciones también ascendieron en 2015, concretamente en un 3,9% en comparacion al

afio anterior. Principalmente, la cerveza importada proviene de Francia, Paises Bajos y

2 Fuente: Alimentacion en Espafia 2016, MERCASA 2016.
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Alemania. También son considerables las importaciones de Portugal, Reino Unido, México,
Bélgica, Irlanda, Italia, Dinamarca, Republica Checa y China.

Figura 5. Procedencia de la cerveza importada en Espafia durante el afio 2015
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Fuente: Cerveceros de Espafia 2015.

3.3. CONSUMO DE CERVEZA EN ESPANA

En 2015 el consumo de cerveza en Espafia crecié cerca de un 3% respecto al afio anterior,

siendo el consumo promedio de los espafioles de 47,18 litros de cerveza per capita.

El consumo de cerveza en locales de hosteleria se increment6 en 2015 un 6% respecto al 2014,

mientras que el consumo en el hogar también se incrementd, concretamente un 0,3%.

10
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Figura 6. Distribucion del consumo de cerveza por ambito el afio 2015 (en volumen)
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3.4. VENTA DE CERVEZA EN ESPANA

El sector cervecero espafiol aumenté sus cifras de ventas en 2015 respecto al afio anterior, con

un incremento del 3,1% y un total de 33,3 millones de hectolitros comercializados.

Figura 7. Evolucion de las ventas totales de cerveza en Espafia 2009-2015
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Cerveceros de Espafia y el Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion

y Medio Ambiente.

En lo que respecta a las ventas por canal, las ventas en el sector HORECA supusieron en 2015

el 55,4% mientras que las ventas en el hogar supusieron el 44,6% restante.

En este sentido, las ventas en el sector HORECA crecieron en 2015 un 3,2% hasta los
18.434.309 hectolitros. La tendencia positiva en las ventas de cerveza en hosteleria esta

relacionada con el excelente comportamiento del sector turistico en los Gltimos afios.

Figura 8. Ventas por canal de distribucién 2009-2015 (en volumen)
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Fuente: Cerveceros de Espafia, 2015.

De acuerdo con el crecimiento en la hosteleria, en 2015 aumento la venta de cerveza en barril y
botella reutilizable, los dos formatos mas empleados por este canal. Las ventas en botella

reutilizable crecieron un 1,9% en 2015 respecto al afio anterior.

12
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Figura 9. Ventas por tipologia de material de envasado
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Cerveceros de Espana.

En 2015, el sur de Espafia (Andalucia y sur de Extremadura) fue la zona donde se registré un

mayor porcentaje de ventas, seguida de la zona centro.

13
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Figura 10. Distribucion de las ventas por zonas de Espafia en 2015
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4. CERVEZA Y SOSTENIBILIDAD: BUENAS PRACTICAS EN MATERIA DE
SOSTENIBILIDAD DESARROLLADAS POR LAS EMPRESAS DEL
SECTOR DE LA CERVEZA

Las empresas del sector de la cerveza han venido desarrollando en los dltimos afios diferentes
actividades con objeto de hacer sus procesos mas sostenibles desde un punto de vista ambiental.

Entre ellas destacan las iniciativas que tienen por objetivo reducir la huella de carbono y la huella

hidrica.

15
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Figura 11. Ejemplo de buenas practicas en materia de sostenibilidad desarrolladas por las empresas del sector de la cerveza

Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Compania Cervecera de Canarias

7= COMPANIA
{ C)) CERVECERA DE
W= CANARIAS, SA.

La Compafia Cervecera de Canarias esta comprometida en promover la sostenibilidad.

A lo largo de 2015, la empresa puso en practica un plan anual de acciones concretas para
optimizar el uso de agua, gracias al cual se ha logrado reducir un 3% el consumo especifico de
agua, acumulando un 20% de reduccién en los ultimos 7 afios, lo que equivale al gasto anual de
667 hogares canarios. Entre otras acciones se ha llevado a cabo: optimizacién de los ciclos de
tratamiento de agua; recuperacion del vapor de la tina de ebullicidn para el calentamiento del agua
del tanque de energia; adquisicion de nuevos contadores para una medicion mas detallada; puesta

en marcha de una nueva instalacion de agua sin tratar para labores de limpieza: etc.

Aprovechamiento del 100% de los restos organicos para reutilizarlos como alimento para el ganado o como fertilizante natural.

Ejecutar acciones para reducir el indice especifico de emisiones de CO,, logrando una

disminucion del 1,24%, acumulando un 32% de reduccién en los Ultimos 7 afios. Entre otras

acciones se ha llevado a cabo: adquisicion de nuevos contadores de medicion mas detallada; Py

mejoras en la recuperacion de vapor condensado para uso posterior en caldera; mejoras en la F ‘ _320/
parametrizacion de la planta de refrigeracion; mejoras en el control del funcionamiento de ©

compresores frigorificos; etc.

16
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:

Heineken (I/11)

En los dltimos afios Heineken Espafia ha trabajado intensamente para que la sostenibilidad estuviera totalmente integrada en la empresa.

Heineken

Desde Esparia se contribuye a alcanzar los compromisos de la compafiia a nivel mundial para 2020.

Proteccion
de las fuentes
de agua

Reduccion
de emisiones
de CO2

Objetivos globales 2020

Reducir el consumo especifico de agua
global hasta 3,5 hl/hl en general y
hasta 3,3 hl/hl para aquellas fabricas
situadas en zonas de escasezde agua.
Trabajar la compensacion de agua en
las fabricas situadas en zonas de

escasezde agua.

Disminucidon de las emisiones en
produccién en un 40%.

Disminucion de las emisiones en
distribucion en un 20% (Europa y
Ameérica).

Disminucion de las emisiones en

equipos refrigeradores en un 50%.

Objetivos globales 2015

Reducir el consumo especifico de agua
en las fabricas hasta 3,9 hi/hl.

Tener un plan de proteccién de las
fuentes de agua en el 100% de las
fabricas localizadas en areas de

escasezde agua.

Disminucién de las emisiones en
produccidén en un 27%.

Disminucién de las emisiones en
distribuciéon en un 10% (Eurcpa y
Ameérica).

Disminucion de las emisiones en

equipos refrigeradores en un 42%.

17
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Heineken (l1/11) k.

Heineken
En este sentido, en los ultimos afos se han impulsado numerosas actuaciones:
Proteccion + Gestion del agua en zonas de escasez hidrica. Hemos reducido &1
de las fuentes consumo de agua en un
/' de agua * Reduccion de los consumos hidricos en las fabricas de la empresa. 2 8 3%
—
comparado con 2007
Reduccién + Sistema David Green para el enfriamiento de barril con tirador, reduciendo las
S: ng';'ones emisiones entre un 30% y un 40% en relacién con el sistema anterior.
st * Programa TransIT para la renovacién tecnolégica.
ffra nsIT
! = (N
i kgCO,/afio Y IY @
iRenovar es ahorrar! 9C0. arboles
i
, mlllones -
Las nuevas o/ mas eficientes M,OS do qqua/ﬂm . o— piscinas
impresoras 65 / que las anteriores olimpicas
Somos un o y ahorramos: ,
: "HEINEKEN
bombillas

encendidas durante

todo el ano
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Mahou — San Miguel M Mawou

La empresa esta comprometida con el medio ambiente, la conservacion de los recursos naturales y la mejora de la gestion tanto de los residuos
como del resto de aspectos ambientales implicados en las actividades. En este sentido, los aspectos esenciales de su compromiso con el medio

ambiente y el desarrollo sostenible se concretan en:

m MAHOU La integracién de la dimensién ambiental en los procesos y actividades de la
SANMIGUEL »
compafiia.
Politica Ambiental La evolucién de los Sistemas de Gestion Ambiental mediante la certificacién 1SO
MAHOU SAN MIGUEL esti comprometida con el medio 14001, aprobada por el Comité Europeo de Normalizacion (CEN).

amblente, la conservacién de los recursos naturales y la mejora
de la g én de sus r y demis
Para ello:

s i e e yrtntel o El registro en EMAS y la Declaracion Ambiental anual, aumentando el compromiso.

normativas, y promoverd la proteccién del Medio
1T un compr so de mejora

Se establecersn los objetivos de mejora de acuerdo con L. L,
esta politica facilitindose los medios para su La optimizacién del consumo de recursos.
consecucion, adoptando la Norma IS0 14001 y ol
Raglamento EMAS coma marco de su Sistama de Gestion
Amblental.

Se establecerdn las vias de comunicacién adecuadas para .z - e .
la informacion ambiental a todos los empleados La reduccion de la generacion de residuos.
tacilitdandose asi mismo la informacion sobre la politica y
el comportamiento ambiental de MAHOU SAN MIGUEL a
las paites interesadas.

Alberto Rodriguez-Toquero
Director General
Julio 2013

19
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Mahou — San Miguel ] | B

En 2015, la compaiiia cervecera invirtido 3,7 millones de euros en mejoras ambientales, demostrando asi, su compromiso con el desarrollo
sostenible. En este sentido, desde 2000, ha reducido su consumo de agua en un 39% mientras que el de energia y sus emisiones de CO; han

disminuido un 46%.

+ A pesar de haber aumentado la produccidn en un 48% desde 2000, su consumo de agua ha disminuido un 39%, gracias a la
optimizacion de equipos y procesos que ha permitido una gestion eficiente de este recurso.

- El consumo energético de la cervecera se ha reducido en un 46%, gracias a medidas como que, desde 2012, el 100% de la energia
eléctrica empleada en sus centros de trabajo y produccién procedia de fuentes renovables o a la sustitucién, en 2015, del alumbrado
convencional por LED en sus instalaciones de Beteta (Cuenca), Cérdoba, Granada, Jaén y Candelaria (Tenerife), lo que ha supuesto
disminuciones del consumo que superan el 60%.

* Las medidas implantadas en sus centros de produccién han permitido evitar la emision de 40.629 toneladas de CO, a la atmosfera,
lo que supone una reduccidn del 46% desde el 2000.

- La compaifiia recicla el 99,5% de los residuos y se ha marcado el objetivo de que esta cifra alcance el 100% en 2020. Asimismo, el
40% del material empleado para envasar y embalar sus productos es reutilizable y el 100% de sus etiquetas de papel proceden de
bosques certificados por Forest Stewardship Council.

+ Con motivo del Dia Mundial del Medio Ambiente, se desarrollan acciones de sensibilizacién y voluntariado medioambiental (por
ejemplo, junto ala Asociacién Paisaje Limpio).

+ La compaiiia también ha firmado acuerdos estratégicos, por ejemplo con WWF, con la intencion de trabajar de forma conjunta en
proyectos de conservacion ambiental.

+ Su Sistema de Gestibn Ambiental esta certificado segun las normas ISO 14001 y el Reglamento EMAS, y pemite identificar, evaluar y

controlar los diversos aspectos ambientales en todas las fases de su proceso productivo.
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:

— I MAHOU
Mahou — San Mlguel SANMIGUEL

Dentro de sus compromisos ambientales, Mahou — San Miguel pone especial
foco en la proteccion y gestién responsable, eficiente y sostenible de los recursos
hidricos. Por ello, la compafiia lleva a cabo constantes acciones de mejora, tanto
en sus instalaciones como en sus procesos. Con el objetivo de reducir la huella
hidrica se han impulsado acciones, como por ejemplo, la sustitucion de las MOJATE POR
lavadoras de botellas por unas de un modelo de mayor eficiencia o aumentar la EL AG UA
capacidad de sus enfriadores.

A nivel global también se ha desarrollado un Andlisis de Ciclo de Vida que \

incluye |la huella hidrica a través de toda la cadena de valor.

MAHOU
SANMIGUEL

@ La escasez de agua es un problema mundial que nos
afecto o todos.

& Un grifo que gotea pierde alrededor de 100 litros de
agua al mes. Mejorando nuestros hdbitos protegemos
este recurso natural.

@ Somos una de los 4 empresas espanolos firmanies
del CEO Water Mandate del Pacto Mundial de la ONU.

@ Y10, équé haces por el agua? Unete al compromiso
Mahou San Miguel con el Dia Mundial del Agua.
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
conservacion y gestion de la biodiversidad k.
Heineken Welmekesl

Algunas de las actuaciones en materia de conservacion de la biodiversidad desarrolladas por la compafiia son el convenio de colaboracidén con
la Junta de Andalucia e Intermalta, enmarcado dentro del Proyecto LIFE de “Conservacién y gestién de las Zonas de Especial Proteccién para
las Aves Esteparias de Andalucia” la creacion del Bosque Heineken con 2.200 arboles dentro de un proyecto orientado a la mejora de la

conectividad ecoldgica a través de la unién de parques periurbanos en Vitoria-Gasteiz.

» Fomentar la sostenibilidad en Dofiana: restauracion del barrero del Arrayan y la laguna de Las Pardillas de Hinojos, lugares
estratégicos para numerosas aves que habitan en Dofiana; construccion de isletas para favorecer el desarrollo de fauna; plantacion de

especies de ribera y alcornoques; suavizar los pendientes y acondicionar taludes; construccion de talanqueras y senderos; finalizacién

de un carril bici; instalacion de sefializaciones interpretativas de las lagunas; entre otros.
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Grupo Damm (I/ll)

Estrella de Levante, empresa perteneciente al Grupo Damm, fue la primera cervecera espafiola en recibir la certificacion de huella hidrica en
2014. El Centro Tecnoldgica del Agua (CETAQUA) y Aqualogy llevaron a cabo el calculo de la huella hidrica de la cerveza producida por

Estrella de Levante en su planta de Espinardo (Murcia).

» El estudio analizé los datos de la planta durante un periodo de seis afios (2007-2012) siguiendo la metodologia de la Water Footprint
Network. Del estudio se desprende que la mayor parte de la huella hidrica de la cerveza proviene de las materias primas (mas de un
96% del total), por lo que los productos agricolas son el punto clave en la reduccién de la huella hidrica de cualquiera de sus productos
elaborados.

+ Dada la importancia de la huella hidrica a lo largo de su cadena de suministro, la empresa controla la trazabilidad de sus proveedores y
colabora activamente con ellos en la reduccion del consumo de agua, a través de la utilizacion de sistemas de riego modernos que

permitan disminuir su huella hidrica y de carbono.

>

& rauaLocy

CALCULO Y CERTIFICACION
DE LA HUELLA HIDRICA _
EN LA INDUSTRIA ESPANOLA

ACION DE LA HUELL”
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Grupo Damm (ll/II)

i Estrelly
un”um”‘“u e

» La compaiiia también ha reducido el consumo de energia eléctrica en un 20% y cuenta con el certificado de garantia de origen verde
emitido por la Comision Nacional de la Energia.

« También ha instalado en sus fabricas diversas fuentes de energia renovable como placas solares y otros sistemas de aprovechamiento de
luz natural, ademas de luminarias LED.

« Damm es, ademas, miembro del Grupo de Gestores Energéticos (GGE), una iniciativa cuyo objetivo es fomentar el intercambio de
experiencias e informacioén en referencia a la gestion sostenible de la energia. Una de las buenas practicas desarrolladas en este ambito ha
sido la instalacién de 12.750 metros cuadrados de placas solares en las dos plantas de la compafia en El Pratde Llobregat (Barcelona). En
la fabrica de cervezas del poligono Mas Mateu se han instalado 6.000 metros cuadrados y en el centro logistico de la ZAL del puerto 6.750
metros cuadrados. Las placas fotovoltaicas de la fabrica de Mas Mateu generan 720 KWh y las de la ZAL 810 KWh. En total, la electricidad
que producen es de 2.200.000 KWh anuales, una energia similar a la que puede gastar una poblacién de 3.200 habitantes.

» La generacion de esta energia limpia que Damm vende a la red eléctrica, ahorra la emision de 1.870 toneladas anuales de CO, a la

atmosfera.
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Ejemplo de buenas practicas en sostenibilidad:
Sistema de gestion ambiental de Hijos de
Rivera

Hijos de Rivera dispone desde hace afios un sistema de gestion ambiental que le ha permitido reducir los impactos asociados a su produccion.

= Se ha reducido la generacién de residuos urbanos por unidad de producto en un 10,5%.
+ Se han reducido los consumos de energia eléctrica por unidad de producto un 10,6%.
+ Se han reducido los consumos de gas natural por unidad de producto un 32,1%.

+ Se han reducido los consumos de agua por unidad de producto un 16,6%

2010 2011 2012 2013

Qddd

2010 2011 2012 2013

o & & &

2010 2011 2012 2013

6 640

9,652

258
8,086
6,558

38,649
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5. LA PREVENCION DE LOS RESIDUOS DE ENVASE

La prevencion de la generacion de residuos de envase comprende el conjunto de medidas
adoptadas en las fases de concepcién y disefio, de produccion, de distribuciéon y de consumo de

envases para:

e Reducir la cantidad de residuo, a través de la reduccién del peso del envase o

mediante su reutilizacion o alargamiento de su vida util.
e Incrementar el ahorro de energia, agua u otros recursos naturales.

La Ley 22/2011, de 28 de julio, de residuos y suelos contaminados establece que las opciones

de prevencion, deben tener prioridad dentro de la jerarquia de gestidn de residuos.

Figura 12. Jerarquia de gestion de los residuos

PREPARACION PARA LA
REUTILIZACION

OTRAS FORMAS
DE VALORIZACION

Fuente: Ley 22/2011, de 28 de julio, de residuos y suelos contaminados.

En este contexto, la propia Ley 22/2011 de residuos y suelos contaminados estableci6 como
objetivo reducir la generacién de residuos el afio 2020 un 10% respecto a la existente el afio
2010. Para la consecucién de este objetivo, desde el Gobierno del estado, se ha elaborado el
Programa Estatal de Prevencién de residuos. La siguiente tabla recoge las diferentes medidas
que desde el Gobierno estatal se prevé impulsar para fomentar la prevencién de los residuos de

envase.
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Tabla 1. Medidas previstas en el Programa Estatal de Prevencién de residuos en relacién a los

envases

Fase Medidas previstas

e Se va a proceder a la revision de la normativa sobre envases, entre
otras cuestiones, para reforzar los aspectos de prevencion, por
ejemplo, los relativos al sobreenvasado y al uso de envases

General reutilizables.

e Se impulsaran proyectos de I+D+i orientados al disefio de envases,
al desarrollo y aplicacion de nuevos materiales, etc., que faciliten el
reciclado de dichos envases.

e Se impulsard la puesta en el mercado de productos en envases
reutilizables y recargables.

e Se impulsaran acuerdos voluntarios para incrementar la venta de
productos a granel, para el uso de envases industriales reutilizables,
para promover la reduccion del consumo de bolsas de un solo uso,

L » para promover la reduccién de envases de un solo uso en las

Fase de disefio, produccion y N

o cadenas de restauracion y en el sector hotelero, etc.

distribucion ) ] _ B _

e Se impulsara el desarrollo e implantacion de herramientas de
benchmarking que permitan evaluar comparativamente los
diferentes envases disponibles en el mercado y ayudar a las
empresas a tomar decisiones en materia de prevencion de los
envases, asi como otras herramientas que permitan calcular la

reciclabilidad de los envases.

e Se promoveran campafias de educacion y sensibilizacion para
enfatizar el papel que los consumidores y usuarios juegan en la
reduccion de los residuos de envases, y en la reutilizacién.

e Se suscribiran acuerdos voluntarios para el uso de envases

Fase de consumo y uso ] - o
comerciales reutilizables en el sector HORECA y similares.

¢ Se incluiran condicionantes en las compras publicas que impulsen la
reduccion de envases y el uso de envases reutilizables o

recargables.
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6. BALANCE DEL PLAN EMPRESARIAL 2014-2016

En el presente capitulo se muestra cual ha sido el grado de consecucion de los principales
objetivos previstos en el Plan Empresarial de Prevencion 2014-2016, y ejemplos de las medidas

que han sido desarrolladas por las empresas en el marco del mismo.

6.1. GRADO DE CONSECUCION DE LOS OBJETIVOS DEL PEP 2014-2016

El Plan Empresarial de Prevencion 2014-2016 fij6 como principal objetivo el mantenimiento del
coeficiente Kr/Kp de los envases puestos en el mercado durante el periodo de planificacion en

los niveles existentes en el afio 2013.

Figura 13. Objetivo del Plan Empresarial de Prevencion 2014-2016 en relacion al coeficiente Kr/Kp

0,18
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0,16
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0,06
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0,02

2013 2016

Fuente: Plan Empresarial de Prevencion de los Residuos de Envases en el sector de la Cerveza 2014-2016.
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Indicador Kr/Kp

El Real Decreto 782/1998 indica que el control del cumplimiento de los objetivos y medidas establecidos
en los planes de prevencion debe llevarse a cabo teniendo en cuenta el indicador Kr/Kp.

Kr
Kp

Siendo:

e K, la cantidad total de residuos de envases que las empresas adheridas al Plan ponen en el

mercado nacional.

e Kp, la cantidad total de producto que las empresas adheridas al Plan ponen en el mercado

nacional.

Como se puede comprobar en la siguiente figura, el objetivo previsto se ha cumplido y mejorado.

Durante el periodo 2014 — 2016 se ha producido un descenso del coeficiente Kr/Kp.

Figura 14. Evolucion del factor Kr/Kp en el periodo 2013-2016
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Fuente: Declaraciones Empresariales de Envases.

En este contexto, cabe destacar que en el caso de los envases de caracter reutilizable, la
reduccién del peso de los mismos, y de forma asociada del factor Kr/Kp, es dificil si se quiere
mantener el nimero de rotaciones. En este sentido, tal y como se puede observar en la siguiente

figura, este indicador se ha mantenido practicamente constante en los Ultimos afios.
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Figura 15. Evolucion del factor Kr/Kp de los envases reutilizables en el periodo 2013-2016
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Fuente: Declaraciones Empresariales de Envases.

Por el contrario, en los envases de un solo uso en los Ultimos afios se ha observado una

reduccion més acusada del factor Kr/Kp.

Figura 16. Evolucién del factor Kr/Kp de los envases de un solo uso en el periodo 2013-2016
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Fuente: Declaraciones Empresariales de Envases.
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En paralelo a la consecucion del objetivo de mantenimiento del factor Kr/Kp, fijado en el marco
del Plan Empresarial de Prevencion de los Residuos de Envases 2014-2016, del analisis de los
principales envases de un solo uso empleados por el sector de la cerveza (aquellos de vidrio de
volumen de 100, 33 y 25 cl) se desprende que en todos ellos o bien se ha producido una
disminucién o una estabilizaciéon de su peso medio, exceptuando las botellas de vidrio de 25 cl

en las que se observa un leve incremento de su peso medio.

Figura 17. Evolucion del peso medio de los principales envases de un solo uso
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Fuente: Declaraciones Empresariales de Envases.

6.2. ACTUACIONES DESARROLLADAS POR LAS EMPRESAS

Para la consecucion del objetivo propuesto, las empresas han desarrollado actuaciones con
objeto de reducir su Kr/Kp, mejorar la calidad de sus envases y sus posibilidades de valorizacion;
incorporar materias primas secundarias en los envases y embalajes utilizados; y mejorar la

gestion interna de sus residuos de envase.

En este contexto, cabe destacar que en el marco del Plan Empresarial 2014-2016, las empresas

adheridas a Ecovidrio han adoptado un total de 57 actuaciones en materia de prevencion.

En las siguientes paginas se recogen algunas de las actuaciones desarrolladas por las empresas

del sector de la cerveza en el marco del Plan Empresarial de Prevencion 2014-2016.
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Figura 18. Ejemplo de actuaciones desarrolladas por las empresas del sector de la cerveza en el marco del Plan Empresarial de Prevencion 2014-2016

COMPANIA

crvecemane Gompania Cervecera de Canarias

La Compaiiia Cervecera de Canarias ha llevado a cabo numerosas acciones para reducir la cantidad de materiales necesarios para
fabricar sus envases. En este sentido, las acciones llevadas a cabo han resultado en disminuciones acumuladas afio a afio de
materias primas, como por ejemplo, 25 Tm/afio menos de aluminio por aligeramiento de las tapas de las latas 0 40 Tm/afio menos
de acero en los tapones corona. También ha utilizado papel blanco, en vez de metalico, para las etiquetas de los Ultimos
lanzamientos, ademas de integrarse en grupos de trabajo internacionales para estudiar la optimizacion del uso de materiales de

fabricacion de envases.
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"HEINEKEN Heineken Espafia

El envase utilizado para los productos es el aspecto que mas contribuye en la huella de carbono en HEINEKEN, representando casi

el 44% de las emisiones totales. Por ello, para poner en el mercado cualquier nuevo envase, previamente se usa una metodologia

especifica: el procedimiento de eco-disefio de envases. Esta metodologia, ya integrada en el proceso de innovacién de HEINEKEN,

proporciona una vision estructurada de como llevar a cabo un nuevo disefio minimizando su impacto en el medio ambiente. Ademas,

incluye herramientas y recomendaciones, para todos los equipos que estan dentro del proceso de decision de nuevos disefios.

Algunas de las iniciativas que se han llevado a cabo en 2015
para reducir la huella de sus envases son:

* Reduccion del 9% en el peso de los tapones corona.

» Reduccion del 11% en el peso de las tapas de las latas.

* Reduccion del 5% desde 2013 en el indice kr/kp (peso

del envase vs. peso del producto).

Fomentamos e uso de Minimizamos el Promovemos el

envases impacto reciclado | “'

reutilizables medioambiental delos envases 4
de los nuevos envases e retema .

Evolucion del peso del envase frente
al peso del producto en el mercado
Kr/kp

0,1694

0,1610
0,1602

2013 2014 2015
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Meiee Mahou — San Miguel

El grupo Mahou — San Miguel creé en 2009 un Grupo de Trabajo en Ecodisefio en el que intervienen diversos departamentos de la
compaifiia (servicios logisticos, finanzas, estrategia y nuevos negocios, marketing y operaciones) que ejecutan acciones de mejora
medioambiental. El objetivo del grupo de trabajo es reducir la cantidad y el peso de los elementos que componen el packaging. En
este sentido, tan sélo en 2014 se consiguieron ahorrar cerca de 4.000 toneladas de material que hubieran acabado como residuos

de envasesy embalajes.

Makon

34



ecovidrio

ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO

Grupo Damm

Durante los ultimos afios, Damm ha integrado en su actividad medidas con el objetivo de avanzar hacia practicas mas sostenibles. El mayor
consumo de materias primas y de materiales se da en la fase de envasado, embalaje y acondicionamiento de la carga de producto. El
objetivo es reducir el consumo de todas las familias de materiales sin que esta reduccion afecte a la calidad ni a las prestaciones de los
envases y embalajes. La reduccion del peso de los materiales siempre esta asociada a una mejora tecnolégica de los mismos o en su

proceso de fabricaciény control.

Reduccién del consumo de la
mayor parte de materiales en
relacién con el volumen de
cerveza envasada

Nueva botella Damm Original de 66 cl, disefiada por Vidrala, aplicando
criterios de sostenibilidad, aligerando el peso y aumentando el uso de

vidrio reciclado en el proceso de fabricacion.
Consumo de materiales y materias primas

Fabricas de cerveza
GoMicerveza 2014 2015  YVariackdn
2014-2015
envasada)
Vidrio 513 56,6 1.22%
% Aluminios (latas) 384 380 1,04%
‘S Acero (tapones) 0,59 0,58 -169%
§ Papel y cartén 319 299 -6,271%
Plasticos (PE) 0,75 0,76 133%
é Malta 14,43 14,08 -242%
& Arroz 345 362 +4,93%
2 Maiz 3 113 000%
§ L. Gpulo 0,01 0,01 0,00%
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7. CONTEXTO DEL NUEVO PLAN EMPRESARIAL DE PREVENCION DE
LOS RESIDUOS DE ENVASES 2017-2019

Las actuaciones a desarrollar en el marco del nuevo Plan Empresarial de Prevencién deben
garantizar la funcionalidad del envase en un contexto de cambio de la sociedad espafiola, un
cambio que esta introduciendo nuevas demandas de envasado, no siempre orientadas a una

mayor prevencion.

Esta situacion, conjuntamente con el hecho de llevar mas de veinte afios desarrollando
actuaciones, hace que la aplicacion de nuevas medidas de prevencién se encuentre ante una

serie de limitaciones de caracter técnico, econdémico, legal, socioeconémico y de mercado.

7.1. LA NECESIDAD DE GARANTIZAR LA FUNCIONALIDAD DE LOS
ENVASES

Los envases cumplen una serie de funciones esenciales para el mantenimiento, distribucion y
consumo de los productos que necesitan los ciudadanos, siendo necesario que cualquier
actuacion que se realice sobre el disefio del envase permita mantener la funcionalidad del

mismo.

Las principales funciones de los envases son la proteccion y conservacion del producto, facilitar
su uso y el consumo de los productos por parte de los ciudadanos y servir de canal de informacion

al consumidor.

Proteccion y conservacion del producto

El sistema de envasado debe poseer unas caracteristicas determinadas que garanticen la proteccion
del producto desde el punto de fabricacion hasta su consumo en el destino final, sobre todo en

almacenamientos prolongados.

Ello implica el desarrollo de mecanismos de envasado que resistan los factores ambientales (agua,
cambios de temperatura, radiacion solar, gases, etc.) y que sean inertes al contacto del producto.

De la misma manera, el envase debe prevenir los potenciales dafios ocasionados por golpes, friccion,
caidas accidentales y otros factores asociados al factor humano y la logistica propia de la distribucion

del producto.
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El envase como mecanismo facilitador del uso

El envase, en el caso de los productos que se distribuyen y consumen en estado liquido, se convierte
muchas veces en parte del propio producto. Una parte muy importante del envase esta relacionada con
la facilidad que éste otorga al consumo del producto. En este sentido, los envases incorporan
mecanismos que facilitan la apertura, que minimizan las pérdidas del producto al dosificarlo, que
mantienen las propiedades ante sucesivas aperturas y cierres, etc.

El envase como canal de informacién al consumidor

El envase constituye el principal medio de comunicacion entre consumidor y envasador, proporcionando
la informacion necesaria sobre las caracteristicas y propiedades del producto: fecha de caducidad,
composicion, instrucciones de uso, fabricante, cédigo de barras, aporte nutricional, condiciones de
conservacion, informacion ambiental, promociones y descuentos, etc.

7.2. LOS CAMBIOS PRODUCIDOS EN LA SOCIEDAD ESPANOLA

Los cambios en la sociedad espafiola hacen necesarias modificaciones del envasado, con objeto
de poder seguir manteniendo su funcionalidad. Cabe destacar que, en ocasiones, estos cambios

necesarios no se encuentran alineados con las politicas en materia de prevencion de residuos.

Los principales factores de cambio de la sociedad espafiola con afectacion sobre el envasado
de la cerveza se encuentran relacionados con la reduccion del tamafio de los hogares y el

envejecimiento de la poblacion.

Asimismo, en los Ultimos afios se esta produciendo un importante cambio en las formas y modos
de vida de las unidades familiares, que influyen decisivamente en su forma de consumir y, por

tanto, en la generacion de residuos.

Tabla 2. Principales factores de cambio de la sociedad espafiola con afectacion sobre el envasado

Factores de cambio de la

. - Afectacion sobre el envasado
sociedad espafiola

e Mayor consumo de envases pequefios y monodosis, que
cuentan con una mayor proporcién de envase en relacion con
la cantidad de producto contenido.

Reduccién del tamafio de los
hogares

e Las personas de mas edad demandan envases de facil manejo,
Envejecimiento de la poblacién tanto en su apertura como en su uso, asi como requisitos
especiales en cuanto a etiquetado.
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Tabla 2. Principales factores de cambio de la sociedad espafiola con afectacion sobre el envasado

Factores de cambio de la

. - Afectacién sobre el envasado
sociedad espafiola

e La diversificaciéon de productos provoca una individualizacion
de los envases para adaptarse a las necesidades funcionales
de cada consumidor, lo que acaba revirtiendo en un incremento
de los residuos de envase generados.

Especializacion del consumo

En este contexto, en los siguientes apartados, puede consultarse como estos factores han

evolucionado en los ultimos afios.

7.2.1. Reduccién del tamafio de los hogares

Desde hace unas décadas se ha venido produciendo una reduccién del tamafio medio de los
hogares. Asi, si los hogares formados por una y dos personas suponian el 37% de los hogares
espafioles el afio 1991, este porcentaje se ha visto incrementado hasta un 56% en 2015, siendo
la tendencia a que el nUmero de estos hogares adquiera un mayor peso, tal y como ocurre en

otros paises europeos (ver Figura 16).

Los hogares mas pequefios (aquellos que se han incrementado en mayor proporcién) demandan
formatos de envasado mas reducidos y monodosis, mas adecuados para su ritmo de consumo,
y que permiten el consumo del producto sin que éste pierda sus cualidades organolépticas. En
este sentido, cabe destacar que la relacién Kr/Kp del envase se incrementa cuanto menor es
éste. De manera que la tendencia en la demanda de envasado, asociada al cambio de

composicién de los hogares va en detrimento de la prevencion de los residuos de envase.

Ademas de la reduccion en el nUmero de miembros por unidad familiar, el tamafio fisico de las
viviendas también ha disminuido. Por consiguiente el espacio de almacenamiento es inferior, lo

que hace que los consumidores demanden formatos de menor tamano.
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Figura 19. Evolucién del tamafio de los hogares en Espafia

1991 2001

21%

25%
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M 5 personas ™ 6 0 més personas

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

Por otro lado, cabe destacar que los hogares de menor tamafio son también los que mayor

presupuesto por persona dedican al consumo de bebidas alcohdlicas, lo que hace que sean un

colectivo de consumidores especialmente influyente.
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Figura 20. Gasto medio en funcién del nimero de miembros del hogar, 2015
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Por todo lo comentado hasta el momento, la adaptacién de los envases a las necesidades del
consumidor, es decir, el desarrollo de envases de menor tamafio, supone una mayor generacion

de envases que, sin embargo, no se traduce en un mayor impacto ambiental.

Adaptar el envase a las necesidades del consumidor minimiza la generacién de productos
caducados y/o descartados, y optimiza, por tanto, los recursos consumidos en la elaboracién del

producto — envase.

7.2.2. Envejecimiento de la poblacién

La poblacién espafiola esta envejeciendo progresivamente como consecuencia del incremento
de la esperanza de vida y los bajos indices de natalidad. Si bien este fendbmeno no vera su
apogeo en el presente Plan Empresarial de Prevencion, este aspecto comienza a tener incidencia

en el disefo del envasado.
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Figura 21. Piramides poblacionales espafiolas afios 1991, 2001 y 2017 y proyecciones para 2031

1991 2001
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica.

Las personas de mas edad demandan envases de facil manejo, tanto en su apertura como en

Su uso, asi como requisitos especiales en cuanto a etiquetado.

Requisitos de las personas mayores para el envasado

e Las personas de edad avanzada demandan envases de facil manejo, tanto en su apertura como en
su uso. Los mecanismos de envasado deben disponer de elementos que reduzcan el esfuerzo de
apertura del envase y los tamafios del envase deben también facilitar su uso y traslado. Asimismo,
los envases deben ser facilmente manipulables. Para lograrlo es necesario la inclusion de curvas,

de sistemas de agarre, etc., que faciliten su consumo para este grupo de edad.

o El tamafio de letra de las etiquetas no debe ser menor a 12 puntos, para facilitar su lectura.
Asimismo, se suele requerir que la etiqueta contraste con el envase, al objeto de facilitar su
visualizacion. La informacion mas demandada por este grupo de edad es la relacionada con la fecha
de caducidad e informacion nutricional. Asimismo, estos consumidores acostumbran a priorizar

envases de caracter transparente, donde se puede ver el contenido de los mismos.
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La inclusién de elementos que faciliten el consumo de los productos por parte de las personas
mayores, en ocasiones supone un incremento del peso de los envases, o la imposibilidad de

aplicar medidas extraordinarias de reduccion.

7.2.3. Especializacion del consumo

Actualmente estan apareciendo, a demanda de un consumidor mas especializado y que da un
mayor valor a la experiencia de consumo, nuevos productos diferenciados para cubrir las
necesidades que antes se cubrian con una Unica tipologia de producto menos especializado.
Este es el caso, por ejemplo de la aparicién de diferentes tipologias de cerveza Premium, o de

combinados de cerveza que no se comercializaban en el pasado.

La diversificacion de productos provoca una individualizacion de los envases para adaptarse a
las necesidades funcionales de cada tipologia de consumidor, aspecto que incrementa la

diversidad y cantidad de residuos de envase generados.

7.3. RELACION ENTRE ACTUACIONES Y RESULTADOS

Las actuaciones en materia de prevencion de los residuos de envase en el sector de la cerveza
llevan méas de 20 afios desarrollandose, por lo que aquellas actuaciones méas faciles de
implementar, y con un mayor impacto, ya han sido desarrolladas. Por este motivo, en
muchos casos las actuaciones desarrolladas en los Ultimos afios, pese al gran esfuerzo que han
supuesto, presentan unos resultados mas modestos que las adoptadas a finales de los afios

noventa del pasado siglo.
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Figura 22. Relacion del desarrollo de actuaciones y su efectividad con el paso del tiempo

Efectividad de las medidas de prevencion (kg de
residuo prevenidos/coste de la medida)

Tiempo (arios)

Fuente: Elaboracién propia.

7.4. LIMITACIONES AL DESARROLLO DE NUEVAS ACTUACIONES

La necesidad de garantizar la funcionalidad del envase, en un contexto de modificacion de la
misma como consecuencia de los cambios producidos en la sociedad espariola, conjuntamente
con el agotamiento de aquellas medidas de mayor recorrido (al ya haber sido adoptadas en
planes anteriores) suponen la existencia de limitaciones al desarrollo de nuevas actuaciones en

materia de prevencion.

Figura 23. Limitaciones al desarrollo de nuevas actuaciones de prevencion de los residuos de envase

Limitaciones econoémicas Limitaciones técnicas

Limitaciones al desarrollo
> de nuevas actuaciones de
prevencion

Necesidad de garantizar la
funcionalidad del envase

T oo Limitaciones socioeconomicas
., . Limitaciones Legales
Evolucion de la sociedad y de mercado

espafola

Historico de actuaciones
desarrolladas
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7.4.1. Limitaciones econémicas

En la siguiente tabla se ha recogido un listado de las diferentes limitaciones de caracter

econdmico al desarrollo de nuevas actuaciones en materia de prevencion.

Tabla 3. Limitaciones de caracter econémico al desarrollo de nuevas medidas en materia de

prevencion

Tipologia de limitacion

Afectacion

Fluctuacion del precio de las
materias primas

La fluctuacién del precio de las materias primas, en el caso de
los metales, repercute en el uso de uno u otro material de
envasado por parte de los proveedores.

Aumento del coste asociado al
empleo de nuevos materiales

La sustitucion del material de envasado tradicional por otro
innovador, puede significar un incremento del coste tal que
haga inviable el cambio (a pesar de las ventajas
medioambientales que pueda suponer).

Cualquier estrategia que conlleve un cambio en el envase,
debe ir acompafada de una campafia de marketing del mismo.
Muchas veces, los propios costes de promocion del nuevo
envase suponen un impedimento para la introduccion de
cambios en el mismo, en el caso de productos con una elevada
penetraciéon en el mercado y alta aceptacion por parte del
consumidor.

Necesidad de inversiones

Las inversiones necesarias para el cambio de un tipo de
envase a otro pueden resultar prohibitivas. Los cambios en el
disefio y la tipologia de los envases implican en muchos casos
modificaciones o cambios de maquinaria que suponen costes
no asumibles para muchas empresas.

Los costes de I1+D y de produccién ligados al lanzamiento de
un nuevo envase conllevan la necesaria permanencia de dicho
envase durante un minimo periodo de tiempo para asegurar el
éxito de venta del producto del nuevo envase.

7.4.2. Limitaciones legales

En la siguiente tabla se ha recogido un listado de las diferentes limitaciones de caracter legal al

desarrollo de nuevas actuaciones en materia de prevencion.
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Tabla 4. Limitaciones de caracter legal al desarrollo de nuevas medidas en materia de prevencion

Tipologia de limitacion Afectacion

e Lareglamentacion sobre etiquetado de productos comerciales
requiere la inclusion en la etiqueta de una serie de datos
Informacion en el etiquetado o I -
cualitativos y cuantitativos sobre los productos, lo que limita la

reduccion del tamafio de las etiquetas e instrucciones.

e La existencia de normativa que limita la publicidad de bebidas
Limitacién de la publicidad de

) . alcohdlicas hace que el envase cobre una especial relevancia
bebidas alcohdlicas

como elemento de comunicacion.

e Todas las disposiciones legales vigentes atribuyen a los
envasadores la responsabilidad dltima de salvaguarda de los
intereses del consumidor, obligandoles a poner a su
disposicion productos seguros desde el punto de vista fisico.
Este hecho condiciona la eleccion de los materiales de
envasado y el disefio de los envases (sobre todo para cajas y

Exigencias en materia de seguridad

botellas).

e Las normas de seguridad en el transporte y almacenamiento
de mercancias exigen unos condicionantes minimos de
estabilidad y manejo seguro de los productos. Por lo tanto, a la
hora de disefiar los envases y seleccionar el tipo de material
debe tenerse en cuenta su resistencia.

e Las empresas del sector alimentario deben garantizar la

higiene de los alimentos y velar por que se definan, se pongan
Limitaciones de caracter higiénico-

T en préctica, se cumplan y se actualicen sistemas eficaces de
sanitario

controles adecuados y basados en el sistema APPCC para el
control sanitario.

e La normativa limita el contenido de metales pesados en el
Limitacion del contenido de metales

q envasado, aspecto que acota el nimero de rotaciones de
pesados

algunos de los envases de caracter reutilizable.

7.4.3. Limitaciones técnicas

En la siguiente tabla se ha recogido un listado de las diferentes limitaciones de caracter técnico

al desarrollo de nuevas actuaciones en materia de prevencion.
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Tabla 5. Limitaciones de caracter técnico al desarrollo de nuevas medidas en materia de

prevencion

Tipologia de limitacion

Afectacion

Histérico del sector en materia de
prevencion

Desde hace afios el sector ha llevado a cabo numerosas
acciones en materia de prevencion, lo que limita y dificulta en
algunos casos avanzar en el mismo sentido.

Compatibilidad envase-producto

Los envases utilizados deben soportar una presion elevada
debido a su contenido en CO:. Este hecho limita notablemente
la reduccion del peso del envase (botella de vidrio y lata).

En el sector cervecero existe la imposibilidad de concentrar los
productos para disminuir la relacion entre el peso del continente
y el contenido.

Adaptacion de las lineas de
envasado

Los cambios en el disefio de los envases (grosor, forma...)
deben tener en cuenta las lineas de envasado existentes, la
posibilidad de adaptarlas y la vida util de las mismas.

Riesgo de seguridad al reducir el
peso/grosor

Actualmente se esta llegando al limite técnico de reduccién del
grosor del envase que garantiza la seguridad de éste.

Incremento del peso por utilizacion
de materiales reciclados

La utilizaciéon de materiales reciclados (especialmente cartén
para las cajas) puede requerir un aumento en el peso del
embalaje, debido a que la resistencia de los materiales
reciclados puede ser menor y es necesario un aumento de la

cantidad de material.

En el envase reutilizable el
incremento de rotaciones supone
un incremento del peso

La reutilizacién de botellas de vidrio es efectiva, desde el punto
de vista ambiental, a partir de un determinado nimero de
rotaciones. Aumentar las posibilidades de reutilizacion (es
decir, el nimero de rotaciones) de un envase supone tener que
aumentar la resistencia de dicho envase (ya que se alarga su
ciclo de vida) y consecuentemente su peso.

Condicionamiento del envasado
secundario y terciario por parte del
primario

La seguridad del envase primario condiciona el grosor y/o el
disefio del envase secundario y terciario.

Dificultad de estandarizacion

Existen numerosas variantes dentro de los modelos
mayoritarios de botella de vidrio: en el caso de la cerveza
existen tres tamafios de botella mayoritarios (100 cl, 33 cl y 25
cl) y dentro de éstos existen muchas variantes. Esto significa
que la estandarizacién global no es sencilla, lo cual no facilita

la reutilizacién de las botellas e implica un sobrecoste elevado.
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Tabla 5. Limitaciones de caracter técnico al desarrollo de nuevas medidas en materia de

prevencion

Tipologia de limitacion Afectacion

) g e La magquinaria de fabricacion y envasado de las cajas “Wrap-
Escasa capacidad de adaptacion ] } o )
o Around” es poco flexible a los posibles cambios introducidos en
de la maquinaria Wrap-Around ) L
la altura y disposicion de los envases.

e Los colorantes del film de plastico son necesarios en algunos
Necesidad de colorantes en los

6l casos para que el lector de los cédigos de barras no detecte los
ilms

cadigos de los productos envasados en el interior del film.

e Algunas botellas de vidrio de determinados productos tienen
Envases con formas irregulares y

) formas irregulares y con relieves que suponen puntos de
con relieves

fragilidad, limitando nuevas reducciones del peso del envase.

e Es habitual la necesidad de incorporar una capa de plastico
Necesidad de incorporar una capa

. (policarbonato) en las latas con objeto de evitar la reaccion del
de policarbonato en las latas

producto envasado con el material del envase.

7.4.4. Limitaciones socioecondmicas y de mercado

En la siguiente tabla se ha recogido un listado de las diferentes limitaciones socioeconémicas y

de mercado al desarrollo de nuevas actuaciones en materia de prevencion.

Tabla 6. Limitaciones socioecondmicas y de mercado al desarrollo de nuevas medidas en materia

de prevencién

Tipologia de limitacion Afectacion

e Como se ha comentado, la evolucion del tamafo de los
Demanda de envases cada vez hogares y la especializacion del consumo, hacen que el
menores mercado de consumo doméstico demande envases cada vez

menores.

e Cambios en el envasado (colores, tamarfios, etc.) pueden
Importancia del envase en la marca implicar la pérdida de imagen de la marca y, por tanto, de
competitividad.
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Tabla 6. Limitaciones socioecondmicas y de mercado al desarrollo de nuevas medidas en materia

de prevencion

Tipologia de limitacion Afectacion

e El material de envasado de las latas empleadas por el sector
no depende de las empresas del mismo, sino de la fluctuacion

) o _ ) de los mercados de materias primas (acero y aluminio) y las
Disponibilidad de materias primas . A
estrategias del sector de fabricacion de estos envases. Por lo

que la incidencia del sector en la seleccion de los materiales

empleados es reducida.

e La moderna distribucion ha preferido hasta ahora (y es
previsible que asi siga siendo) los envases no reutilizables
para el consumo doméstico. Esto es asi debido a la demanda
del propio consumidor y a que la alternativa del envase
reutilizable supondria unas inversiones en infraestructuras y
unos costes operativos extras en materia de logistica inversa.

e Existe una creciente demanda en la distribucion actual de
envases de transporte con menor cantidad de envases, ya
que esto supone una mas facil manipulacién y carga por parte
de los empleados que reponen material.

) _ o e La distribucion exige que las medidas de los palets sean de

Exigencias de la distribucion 80x60 o 80x120 debido al disefio de sus almacenes, lo que
limita la utilizacién de palets 100x120 y por tanto el
consiguiente ahorro de madera que esto supondria.

e Ladistribucién exige alturas de paletizacién inferiores a las
estandares, lo que implica un mayor consumo de palets y un
mayor consumo de film de plastico, asi como una disminucién
de la capacidad de transporte.

e Dificultad de mezclar productos en un mismo palet: la
distribucién no permite la mezcla de distintos productos y
formatos en un mismo palet, por lo que muchas veces no puede
aprovecharse al maximo la capacidad de éstos.

e Las caracteristicas organolépticas de la cerveza hacen que el
o . producto pierda propiedades si se guarda una vez abierto el
Pérdida de propiedades
envase, lo cual va en contra del empleo de envases de mayor

capacidad.
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Tabla 6. Limitaciones socioecondmicas y de mercado al desarrollo de nuevas medidas en materia

de prevencion

Tipologia de limitacion Afectacion

e Los paises extracomunitarios no se ven sometidos a las
mismas disposiciones sobre prevencion de envases que los
paises que pertenecen a la UE. Ello les permite fabricar

Competencia de productos pensando Unicamente en términos de reduccion de costes y
extracomunitarios atractivo para el usuario, sin tener en cuenta las repercusiones

medioambientales. Pudiendo ser estos productos mas

competitivos en precio o mas atractivos para el consumidor en

términos de disefio del envase.

e Estaintensificandose la asociacion entre una mayor calidad del
producto a unas determinadas caracteristicas del envase. De
esta manera, las empresas tienden a diferenciarse en sus
envases para que el consumidor perciba su producto como

Asociacion de una mayor calidad marca Premium, de mayor calidad.

del producto a determinados e La diferenciacion del envase pasa en general por incrementar
envases el etiquetado, el grosor de la botella, etc. En cualquier caso

estas medidas deben ser tenidas en cuenta bajo un enfoque
global, en el que se encuentre el equilibrio entre la proteccién
del medio ambiente, y la necesaria adaptacion de las empresas

a las necesidades de los consumidores.

e Por razones de seguridad se esta exigiendo cada vez mas la

Incorporacion de chips y inclusién de micro-chips (metélicos) y reetiquetado en los

reetiquetado
palets, lo que dificulta su posterior reciclado.
e El marketing actual esta basado en el caracter atrayente de las
presentaciones en los lineales: disefio, colocacion, etc. En este
Necesidad de ser atrayente en el contexto, se estan desarrollando nuevos métodos de venta que
encase para la venta permiten personalizar el envase a los requerimientos del

consumidor en el momento de venta. En ocasiones, esta

personalizacién supone incrementos en el peso del envase.
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7.5. METODOLOGIA DE ELABORACION DEL PLAN EMPRESARIAL DE
PREVENCION 2017-2019

Desde 1995, afio en que se cred Ecovidrio, muchas han sido las medidas implantadas en materia

de prevencion de residuos de envase por las empresas adheridas a la Asociacion. Durante todo

este periodo, Ecovidrio ha difundido e impulsado la adopcién de estas medidas, asesorando a

las empresas adheridas sobre las mejores alternativas para su implementacion.

El aprendizaje adquirido ha puesto de manifiesto que son las propias empresas las que deben

liderar el desarrollo de nuevas medidas de prevencion, y es por ello que Ecovidrio ha disefiado

la estrategia de elaboracion de los Planes Empresariales de Prevencién en torno a ellas.

La metodologia de elaboracién del Plan para el periodo 2017-2019, partiendo de las bases

descritas, ha sido la siguiente.

Revisién y actualizacion de los requerimientos normativos que afectan a la generacion de residuos de

envases.

Anélisis de las mejores practicas en materia de prevencion aplicadas en el sector a nivel internacional.

Evaluaciéon de las medidas de prevencion adoptadas en planes anteriores, analizando los resultados de

las mismas.

Establecimiento de la primera mesa de trabajo sectorial, con el objetivo de contrastar los resultados de las

medidas de prevencién adoptadas en planes anteriores.

Anélisis de la situacion actual del sector, habiéndose revisado no Unicamente las principales magnitudes
macroeconémicas del sector, sino todas aquellas variables que influyen sobre el mismo y que pueden actuar

como condicionantes a la prevencion.

Comunicacion por parte de las empresas del sector de las medidas de prevencién previstas para los tres

préximos afios, con el objetivo de definir el objetivo del factor Ki/Kp.

Sintesis de la informacién recopilada y elaboracién preliminar del Plan empresarial de Prevencion

2017-2019.

Establecimiento de una segunda mesa de trabajo a fin de presentar y consensuar los objetivos propuestos,

antes de presentar el Plan empresarial de Prevencion 2017-2019.
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8. PLAN EMPRESARIAL DE PREVENCION DE LOS RESIDUOS DE
ENVASES EN EL SECTOR DE LA CERVEZA (2017-2019)

El presente capitulo recoge el objetivo del Plan Empresarial de Prevencion 2017-2019, asi como
la tipologia de actuaciones que las empresas del sector prevén desarrollar para la consecucion

del mismo.

8.1. OBJETIVO

Como se ha mostrado en los capitulos anteriores, los cambios de la sociedad espafiola implican
una tendencia al incremento de la cantidad de envasado respecto a la cantidad de producto
puesta en el mercado. Asimismo, las limitaciones de caracter técnico existentes dificultan la
adopcion de nuevas medidas de prevencién y, debe considerarse, que muchas de las
actuaciones que podian desarrollarse ya se han ejecutado en el marco de Planes Empresariales

anteriores.

Sin embargo, se prevé que mediante el desarrollo de las actuaciones previstas por parte del
sector de la cerveza durante el periodo 2017-2019 se reducira el indicador Kr/Kp en relacién a

los niveles del afio 2016.

Figura 24. Objetivo del Plan Empresarial de Prevencion de los Residuos de Envases en el Sector de la Cerveza
2017-2019
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8.2. TIPOLOGIA DE ACTUACIONES QUE PODRAN DESARROLLAR LAS
EMPRESAS

Para la consecucion del objetivo fijado, las empresas del sector han identificado todas aquellas
posibles actuaciones qué podrian desarrollarse atendiendo a la situacién actual y previsible de
las tecnologias, habiéndose seleccionado cada empresa aquéllas qué se compromete a

desarrollar en el periodo 2017-201.

La siguiente tabla recoge todas las medidas posibles a implantar para el sector, habiéndose
sombreado en azul aquellas para la que alguna de las empresas del sector ya ha comprometido
su adopcién. Para aquellas en las que no existe compromiso de adopcion actualmente, no se
descarta su futura incorporacion en el periodo 2017-2019, conforme las empresas vayan

actualizando sus politicas de prevencion.

Las actuaciones se han clasificado en cinco categorias: las orientadas a la reduccion del factor
Kr/Kp; las destinadas a la mejora del comportamiento ambiental de los envases y sus
posibilidades de valorizacion; las relacionadas con la incorporacion de materias primas
secundarias en los envases y embalajes utilizados; las relativas a la adopcién de buenas

practicas en gestion interna de los residuos de envase en las propias empresas; y otras medidas.

Tabla 7. Actuaciones orientadas a la reduccion del Kr/Kp

: NUmero de actuaciones
Continuar con los esfuerzos para frenar el descenso en el uso de los envases .
. . - previstas por las
primarios reutilizables
empresas
e Introduccion de formatos de botellas de vidrio reutilizables en formatos hasta "
ahora no reutilizable.
¢ Estudio de evaluacion de impacto ambiental y viabilidad econémica del uso de 1
envases redutilizables en el canal alimentacion.
¢ Realizacion de un estudio ambiental, de forma previa a la introduccién de nuevos
envases Yy/o referencias, con objeto de evitar que los mismos supongan 1
incrementos del factor Kr/Kp.
e Compatibilizacion de los distintos formatos de botellas de vidrio reutilizable. 2
e Aumentar la vida Util de envases reutilizables mediante la mejora de sus
propiedades fisicas.
¢ Mejorar las caracteristicas de los envases reutilizables para alargar su vida util. --
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Tabla 7. Actuaciones orientadas a la reduccion del Kr/Kp

Disminucion del peso unitario de los envases primarios

NUumero de actuaciones
previstas por las

empresas
¢ Reduccion del peso de las latas de acero. 2
¢ Reduccion del peso unitario de la botella de vidrio no reutilizable. 2
¢ Reduccion del peso unitario de la botella de vidrio reutilizable. --
e Reduccion del peso de latas de aluminio. 3
¢ Reduccion del peso de tap6n corona. 2
e Comercializacion de bebidas de mayor volumen. 2
e Simplificacion del etiquetado o etiquetado con papel-reciclado. 2

¢ Serigrafiado directo de informacién en el envase para eliminar el etiquetado

Disminucion del peso unitario de los envases secundarios

Numero de actuaciones
previstas por las

empresas
e Reduccion de plastico y etiquetas 1
¢ Reduccidn del peso de los “packs” de cartoncillo. 1

¢ Reduccion del gramaje de cartén ondulado utilizado en bandejas.

¢ Reduccion del gramaje de cartén ondulado utilizado en cajas.

¢ Reduccion del gramaje de carton ondulado utilizado en planchas.

Disminucién del peso unitario de los envases terciarios

NUumero de actuaciones
previstas por las
empresas

e Reduccion del micraje del film estirable (para paletizacion) y/o retractil

(agrupacién envases primarios).

e Uso de laminas deslizantes o slip sheets

Fomentar la reutilizacion en los envases secundarios y terciarios

NUumero de actuaciones
previstas por las

empresas
¢ Introduccion del uso de palets de madera reutilizables alquilados (pertenecientes 5

a un pool).
¢ Introduccion palet plastico reciclado reutilizable. 2
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Tabla 7. Actuaciones orientadas a la reduccion del Kr/Kp

Otras medidas

NUumero de actuaciones
previstas por las
empresas

e Promover, impulsar y fomentar la relacién con otros agentes implicados para

mejorar los resultados medioambientales.

Tabla 8. Actuaciones de mejora de la calidad ambiental de los envases y sus posibilidades de

valorizacion

Tipologia de actuacion

Numero de actuaciones
previstas por las
empresas

¢ Reducir o eliminar las superficies impresas de los envases (tintas, barnices, etc.).

¢ Reducir la utilizacién de envases con etiquetas adhesivas con pegamentos no
disolventes.

¢ Reduccion de colores en packs.

e Sustituir materiales que generen menor impacto ambiental (demostrable con
ACV).

Tabla 9. Actuaciones de relacionadas con laincorporacion de materias primas secundarias en los

envases y embalajes utilizados

Tipologia de actuacion

NuUmero de actuaciones

previstas por las

empresas
e Aumento del porcentaje material reciclado en botellas de vidrio. 1
e Aumento del porcentaje de material reciclado en cajas. 1
e Aumento del porcentaje de material reciclado en planchas. 1
e Aumento del porcentaje de material reciclado en bandejas. 1
¢ Estudio del aumento de la utilizacién de material reciclado en las cajas de plastico Q

nuevas

o Aumento del porcentaje de material reciclado en “packs” de cartoncillo

54




ecovidrio

ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO

Tabla 10. Adopcion de buenas practicas en la gestion de los residuos de envases

Tipologia de actuacién

NUumero de actuaciones

previstas por las

de tratar de reducirlo.

empresas

e Colaboracion con programas de reciclaje de entidades locales o asociaciones 5
sectoriales.

¢ Minimizar la generacion de residuos de envases procedentes de materias primas
y otros productos empleados en la fabricacion (transporte de materias primas a 1
granel, uso de envases de materias primas reutilizables, etc.).

e Implantacion de normas UNE relativas a la prevencion de envases y residuos de q
envases (serie EN13427-13432).

e Andlisis del porcentaje de materia prima reciclada usada por los proveedores
para fabricar los envases asi como del peso de los diferentes formatos con el fin 1

Tabla 11. Otras medidas ‘

Tipologia de actuacién

NUmero de actuaciones
previstas por las

empresas

* Modificacion del disefio del envase para facilitar un mejor aprovechamiento del
producto.
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